Вопросы к Государственному экзамену по специальности «Реклама».
1. Определения рекламы. Цели рекламы. Общие требования к рекламе.

2. Понятие «реклама». Место рекламы в системе интегрированных маркетинговых коммуникаций. 

3. Реклама и связи с общественностью: общее и различное.  Особенности продвижения товаров и услуг на рынке с помощью рекламы и PR.

4. Преимущества и недостатки рекламы при продвижении компаний, товаров и услуг на рынке.

5. Рекламное сообщение как элемент рекламной коммуникации.
6. Рекламный процесс, его принципиальная схема, участники, составляющие, их взаимодействие
7. Защита прав потребителей от недобросовестной рекламы.

8. Защита прав потребителей от недостоверной и неэтичной рекламы.

9. Планирование  и проведение рекламной кампании.
10. Роль СМИ в формировании общественного мнения.
11. Массовая информация: структура и свойства.
12. Место, роль и значение рекламы в современном гражданском обществе и рыночной экономике.
13. Понятие и содержание закона психологического воздействия рекламы (AIДА).
14. Реклама на телевидении. Преимущества, недостатки, основные характеристики рекламы на телевидении.

15. Реклама на радио: особенности, преимущества и недостатки. Основные виды радиорекламы.

16. Реклама в печатных СМИ преимущества и недостатки. Основные тенденции на рынке рекламы  печатных СМИ.
17. Наружная реклама: виды, цели, преимущества и недостатки. Особенности регулирования рынка наружной рекламы в России. 

18. Реклама в Сети: преимущества и недостатки медийной и контекстной рекламы.

19. Реклама на транспорте. Классификация рекламы на транспорте. Характеристика рекламы на транспорте.
20.  Реклама в кино. Преимущества, недостатки, основные характеристики рекламы в кино.

21. Типология имиджа. Конструирование имиджа организации.
22. Социальные, экономические и политические причины возникновения и развития рекламы. История развития рекламы.
23. Виды рекламы. Коммерческая, социальная, политическая реклама и другие.
24. Коммуникация и распространение информации в обществе. Определение целевой и ключевой аудитории. Виды и категории целевых аудиторий. Лидеры мнения.
25. Уникальное торговое предложение и его роль в продвижении продукта и услуги на рыке.

26. Позиционирование  и его роль в рекламе.
27. Профессиональные кодексы этики, нравственные и социальные институты  рекламной деятельности.
28.  Маркетинговые исследования в ходе проведения рекламной компании. Основные цели и задачи. Виды маркетинговых исследований. 

29. Семиотика. Роль знаков и символов в рекламе. 

30. Предмет семиотики. Коммуникация и семиотика. Междисциплинарный характер семиотики, ее место в кругу гуманитарных дисциплин.

31. Семиотический континуум и способы его обзора. Понятие знака. Различные классификации знаков. Свойства знака.

32. Реклама в Российской Федерации: история и современность. Особенности современного этапа развития рекламы.
33. Профессиональная этика, неформальные способы регулирования в области рекламы: традиции, нормы, мораль, общественное мнение.
34. Стратегия и тактика медиапланирования.  

35. Понятия и задачи медиапланирования.

36. Прямая почтовая реклама. Реклама по телефону. Рекламные сувениры.
37. Нормативно-правовое регулирование рекламной деятельности в России. 
38.  Связи с общественностью: сущность, цели и задачи. Основные определения и функции. 
39. Жизненный цикл товара. 
40. Психологическое воздействие массовой коммуникации в ракурсе теории социального научения и когнитивной теории.

41. . Психологическое воздействие массовой коммуникации в ракурсе теорий социализации и культивирования.

42.  Фирменный стиль в рекламе. Основные носители элементов фирменного стиля.
43.  Планирования рекламы в различных носителях.
44. Отличия работы рекламных агентств от работы рекламных служб фирм-рекламодателей.
45. Профессиональные требования к специалисту по рекламе.
46.  Проблемы развития отечественного рынка рекламы.
47. Методы исследования психологии массовой коммуникации.
48. Перспективные направления рекламной деятельности.
49.  Роль установки и стереотипа в процессе массовой коммуникации.

50. Слагаемые эффективного сообщения в массовой коммуникации (сообщение, каналы передачи, аудитория, коммуникатор).

51. Виды специалистов по рекламе, их функции и должностные обязанности.
52. Выбор средств распространения рекламы, критерии отбора.
53. Правила разработки рекламных кампаний в СМИ; подготовка материалов.
54. Бренд и торговая марка.
55. Целевая аудитория и сегмент. Сегментирование в рекламе. Роль эффективного сегментирования в продвижении товаров и услуг на рынке. 
56. Виды рабочих PR-мероприятий.
57. Выставки, ярмарки. Организация выставочного стенда.
58.  Современные рекламные стратегии.
59.  Определение понятий «лидеры мнений» и «группы интересов», экономическое, финансовое сообщество, политическая, социо-культурная, профессиональная среда. 
60. Язык как знаковая система и как система систем. План выражения и план содержания языка. Национальные и универсальные особенности языка. Гипотеза языковой относительности.

